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Aus Daten werden Insights

Mit Invenium Mobility Insights analysieren wir menschliche Mobilitat
um Ihre Fragestellungen aus den Bereichen Wirtschaft, Tourismus,
Verkehr sowie vielen weitern zu beantworten und Ihnen wertvolle

Einblicke in das Verhalten Ihrer Zielgruppen zu geben.
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Daten erfassen

Aus rein technischen, vollstandig
anonymisierten Mobilfunkdaten aus
dem Netz der Al...

Daten analysieren

...werden dank modernster
Algorithmen Insights die Ihre
Region begreifbar machen...
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Daten aufbereiten

...aufbereitet in interaktiven
Dashboards, taglichen Reports,
oder CSV-Dateien...
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Fragen beantworten

...um Fragen rund um Ihre Region
beantworten zu kénnen.









POI -Lokal in Near Real Time
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A" Location Insights
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Region in Near Real Time
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{3 Realtime Mobility Dashboard
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Besuchersicht POI: Historisch mit Prognose

Prognose Besuchersicht
POI
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Besuchersicht POI: Historisch mit Prognose
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Besuchersicht POI: Historisch mit Prognose
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Besuchersicht POI: Historisch mit Prognose
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Besuchersicht POI: Historisch mit Prognose
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Erwartungen erfullt?

Mehr Fakten,
weniger Emotionen

Zielgerichtete

Internes Controlling MarketingmaBnahmen

Gastestrome in einer

DMO sehen - Besucherlenkung

Gaste und Einheimische
wollen nicht erfasst werden



Pyramidaler Aufbau: 3 Stufen

POI Lokal in Near Real Time

Near Real Time und ex Post
KPIs fur: TVB/Touristiker

Regional in Near Real Time

Near Real Time Bevoélkerungsdichte
KPIs fur: TVB/Touristiker

Besuchersicht POI historisch mit
Prognose

Besucherfrequenz flr POIs

KPIs fur: Gaste/Hotels/Touristiker

Umfassende Datenbasis

Marketing, Nachhaltiger
Tourismus,
Qualitat/Wertschépfung

Besucherlenkung

B

Ermoglicht Lenkung
auf Regions- und
POI-Sicht
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