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Vision

Werte

Mission

Integration
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Branding ist das Beeinflussen von
Stories, die andere uber dich erzahlen.

WALTER MELCHER
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BURGER







A brand Is the sum of all associations
consumer have about your offering.

ULLI APPELBAUM
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VIAXIMAL
NACHHALTIGE
KLEIDUNG.

ARMEDANGE




WIRKUNG

Thema / Narrativ Thema / Narrativ Thema / Narrativ




STIMMIGE
STORIES

SCHAFFEN
MARKEN -
NARRATIVE.
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GEHIRN

PATHOS LOGOS
schnell & automatisch langsam
emotional anstrengend
stereotypisierend logisch
unterbewusst bewusst

bildhaft



Fakten Im Kontext einer Geschichte
werden 1m Durchschnitt 22 Mal besser
behalten.

JEROME BRUNER - KOMMUNIKATIONSPSYCHOLOGE







HELDENREISE
) NAGH VOGLER

12 PHASEN

Die gewohnte Welt

Rickkehr mit
Elixier

Die
Welgerung_’_]

[Auferstehu ngJ

[ Der J
Mentor

[ Ruckweg ] \
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‘Uberschreiten
der ersten
Schwelle

- y

Die: |

#( Prifungen, )
Belohnung
J

Verblindete,
Feinde )

\

Prufung tiefsten Hohle

Die entscheidende] [Vordringen zur ]
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HANDLUNG



SCHLUSS EINLEITUNG

HAUPTTEIL



3 EIGENSCHAFTEN
EINER GUTEN
STORY.
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VISITOR HOST LOCALS



DYNAMIK &
DRAMATURGIE
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ZOOM -INS




Kamera

Sound

Dialoge

Emotionen



EMOTIONALITAT







GLAUB -
WURDIGKEIT




STOCKMATERIAL
VERMEIDEN.




EINFACHHEIT &
KONKRETHEIT




BOTSCHAFT



WAS SOLL

WEITERERZAHLT
WERDEN?
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EFRZAHLE
STORIES, DIE

BILDER KREIEREN
VIM KOPF.
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